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M.L.&S. entwickelt
Sommer-Offensive flir Aprilia.

Schwierige Zeiten bestimmen den Motorradmarkt.
Im Vergleich zum entsprechenden Vorjahreszeitraum
wird er von einem Minus von ca. 10% Uberschattet.
Gefragt sind hier neue ldeen, um Kunden zu iiber-
zeugen und den Markt neu zu beleben. Vor diesem
Hintergrund startet Aprilia die groB3e ,,Sommer-
offensive 2002

Die deutsche Vertriebsgesellschaft des zweitgroBten
europdischen Herstellers motorisierter Zweirider
entwickelte fiir den Aktionszeitraum der Motorrad-
saison ein ganzes Spektrum aufeinander abgestimmter
und zielgruppengerechter VerkaufsférderungsmaB-
nahmen. Konzeption und Realisierung der begleiten-
den KommunikationsmaBnahmen erfolgte tiber M.L.&S.



Plakat
,,Hot-Summer
Finanzierung*
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HeiBe Modelle - coole Konditionen:
Die ,,Hot Summer Finanzierung*.

Den fruchtbaren Boden fiir die Sommer-Offensive
bereitet zunachst eine der giinstigsten Finanzierungen
im Markt tiberhaupt.

Mit einem sensationellen Finanzierungsangebot von
0,29 % effektivem Jahreszins fiir die komplette Modell-
palette iber 500 ccm macht Aprilia allen Zweirad-
freunden die Entscheidung leicht. Beworben wird die
supergiinstige ,,Hot Summer Finanzierung® mit tiber-
regionalen Anzeigen in der Motorradfachpresse sowie
vielfiltigen MaBnahmen am Point of Sale.

Die heiBesten Modelle

Nutzen Sie ab 15. Mai unser superglinstiges
Finanzierungsangebot.

*Die Finanzierung gilt fiir alle Aprilia Modelle ab 500 ccm ohne
Anzahlung mit Laufzeiten von 12 bis 60 Monaten. Das Angebot
ist kontingentiert und befristet bis zum Widerruf durch

Aprilia Deutschland. m
Mehr Infos bei Ihrem Handler oder unter www.aprilia-aktiv.de
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Liangste Testfahrt der Welt.

Als erster Hersteller tiberhaupt bietet Aprilia Motor-
radfreunden einen so genannten Saisontest. Fiir sage
und schreibe 999 € kénnen Motorradfahrer die
gesamte Saison 2002 bis zum 15.11.02 und bis max.
5.000 km wahlweise den Sport-Tourer Futura oder
die Maxi-Enduro Caponord — natiirlich brandneu —
fahren und auf Herz und Nieren testen. Zum Vergleich:
Schon fiir die Anmietung an einem einzigen Wochen-
ende sind fiir eine vergleichbare Maschine sonst ca.
250 € fallig.

Unter dem Motto ,,Testsaison fiir lhre Kunden.
Bestsaison fiir Sie.” prasentierte Aprilia Deutschland
zundchst den Handlern mit einem ausfiihrlichen Sales-
folder diese exklusive Aktion mit lukrativen Vorteilen
(risikolose Teilnahme, Verkaufspramie, Verwertung
erstklassiger Gebrauchtmaschinen nach Aktionsende
usw.). Uberregionale Anzeigen, Flyer und Poster infor-
mieren parallel dazu die Endkunden Uber Spielregeln
und Konditionen des Aprilia Saisonangebots. Devise
hier: ,,Giinstiger geht’s nur zu FuB!*

Giinstiger geht’s
nur zu FuB:

Fiir schlappe 999 €
eine ganze Saison
Aprilia fahren!

Anzeige
,,Glinstiger geht’s
nur zu FuB3“




Aprilia initiert bundesweiten
Playstation 2-Wettbewerb.

Zum Hintergrund: Aprilia ist einer der erfolgreich-
sten Rennstille beim Moto GP (Motorrad Grand
Prix). So konnten allein von 1992—-2000 nicht weniger
als 17 Grand Prix Erfolge verzeichnet werden. Einer
der Hauptsponsoren des Aprilia VWerksteams ist
Playstation 2.

Um einen perfekten Imagetransfer zu erzielen und
um den Sell-in des Aprilia Spitzenmodells RSV Mille R
(UVPE: 16.900 €) zu forcieren, hat Aprilia einen
bundesweiten Wettbewerb der besonderen Art aus-
geschrieben. Mit Bestellung einer RSV Mille R ermdog-
lichen Aprilia Handler sich und ihren Kunden die Teil-
nahme an jeweils einem attraktiven, deutschlandweiten
Playstation 2-VWettbewerb mit wertvollen Gewinnen.

Teilnehmende Handler erhalten zunéchst kostenlos
eine Sony Playstation 2 mit dem bei der Zielgruppe
hoch beliebten Motorradrennspiel Moto GP. Die Play-
station ist in ein hochwertiges Aktionsdisplay integriert
und wird aufmerksamkeitsstark in den Geschifts-
raumen platziert. Uber bundesweit geschaltete An-
zeigen motiviert Aprilia gleichzeitig Motorradfreunde
zum Besuch ihres Aprilia Handlers. Dort kénnen sie
im Aktionszeitraum trainieren und sich fiir Endaus-
scheidung und Finale des Wettbewerbs qualifizieren.
Diese finden wihrend des Superbike Rennens in
Oschersleben am |. September 2002 statt.

Verlockende Gewinne: die Aprilia Modelle RS 250,
RS 125 und SR 50 DITECH Racing. Wihrend sich
Motorradfreunde lber einen spannenden Wettbe-
werb und attraktive Preise freuen, verzeichnen
teilnehmende Handler durch diese Kundenbindungs-/
gewinnungsmaBnahme ein Plus an Kunden bzw.
potenziellen Kunden sowie einen zielgruppengenauen
Imagegewinn.



Display fiir die PS2
beim Héndler
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Zugleich kénnen teilnehmende Handler beim separa-
ten Aprilia Handler-Wettbewerb selbst auf Punktejagd
gehen. Im hier vergleichsweise kleinen Teilnehmerfeld
winken als Hauptgewinne groBe Maschinen: Der Sieger
erhilt eine RSV Mille R, und auch Zweit- und Dritt-
platzierte konnen eine schwere Aprilia ihr eigen
nennen.

Mit Hilfe von Endkundenwerbung in der Motorrad-
fachpresse, Informationen unter www.aprilia-aktiv.de,
Pressemitteilungen in der Fach- und Tagespresse sowie
Teilnahmeflyern macht Aprilia die Aktion bekannt und
sorgt wihrend des Wettbewerbs fiir wachsendes
Interesse.

Erfreuliches Ergebnis aus Sicht von Aprilia: Die Zahl
der teilnehmenden Hindler — und damit auch die der
an den Handel verkauften Maschinen vom Typ RSV
Mille R — {ibersteigt alle Erwartungen.

Plakat ,,Werden Sie
Champion mit Aprilia‘
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1. Preis: 1 Aprilia RS 250 oder
1 Aprilia RS 125 sowie Lederkombi
und Suomi-Helm im Aprilia Racing-Design
(falls Gewinner jiinger als 18 Jahre)

2. Preis: 1 Aprilia RS 125

3. Preis: 1 Aprilia SR 50 DITECH Racing

Bundesweite Playstation-2-Meisterschaft

® Sammeln Sie Punkte beim Playstation-2-Spiel ,,Moto GP*

® Finalkampfe am 01.09.2002 bei der Superbike-WM in
Oschersleben

® Trainingslager und Infos hier bei

lhrem Aprilia Handler m
Weitere Infos unter www.aprilia-aktiv.de




Einfiihrungskampagne
SR 50 LC Funmaster.

Wihrend die oben genannten MaBBnahmen und
Aktionen den Absatz schwerer Motorrader férdern,
richtet Aprilia auch auf die optimierte Vermarktung
leichter Maschinen besonderes Augenmerk.

Hintergrund: Bei den Motorradern bis 125 ccm ver-
zeichnet der Markt besonders drastische EinbuBen,
die bis zu 30% betragen. Auch bei der Marktein-
fihrung des SR 50 LC Funmaster entschied sich
Aprilia daher, neue Wege zu beschreiten. Unter dem
Motto ,,Designen Sie sich Ihren Roller doch selbst!*
bietet Aprilia Rollerfans die Moglichkeit, das Outfit
wihres® neuen SR 50 LC Funmaster individuell zu
gestalten. Zu diesem Zweck sind aufmerksamkeits-
starke Dekor-Sets erhiltlich, die sich durch den Ein-
satz ebenfalls angebotener authentischer Sponsoring-
aufkleber noch weiter aufwerten lassen.

Ob dezent, zuriickhaltend und edel oder sportlich
aggressiv und Blickfang — bei der SR 50 LC Funmaster
konnen sich Rollerfreunde erstmals ganz nach Wunsch
und personlichem Geschmack bei ihrem Handler ein
»auf den Leib geschnittenes® Design erstellen lassen.
Die Aktion wird mittels Endkundenprospekten sowie
Handleranzeigen unterstiitzt und geférdert.




