M.L.&S. Newsflash

M.L.&S. macht Maklern Deutschlands

meistverkaufte Fondspolice schmackhaft.

Makler und Mehrfachagenten sind fiir Versicherungen ein
besonders anspruchsvoller Vertriebsweg. Im Gegensatz
zu den AusschlieBlichkeitsorganisationen kénnen diese
sich fiir jedes einzelne Produkt den genau passenden Ver-

sicherungspartner aussuchen.

Aufgrund der ihnen zur Verfiigung stehenden Vergleichs-
moglichkeiten offenbaren sich gerade den Maklern
deshalb Stirken und Schwichen eines Ver-
sicherungsprodukts im Vergleich zu Wett-
bewerbsprodukten besonders deutlich.
Sie sind also entsprechend kritisch bei

der Auswabhl der Versicherungspartner.

Die Zurich Gruppe Deutschland hat die-
sem Umstand Rechnung getragen und ihr
»Parade-Produkt” die fondsgebundene Versi-
cherung Vorsorgeinvest, Deutschlands meistverkaufte
Fondspolice, speziell den Bediirfnissen des Maklermarktes

angepasst.

So wurde die Anzahl der Kapitalmarktpartner auf neun
erhoht und die Anzahl der zur Verfiligung stehenden Fonds

noch einmal auf insgesamt 30 erweitert.

In dieser Ausgestaltung ist die Fondspolice als Vorsorge-
invest Spezial exklusiv iiber Makler und Mehrfachagenten
erhiltlich und nicht lber die AusschlieBlichkeitsorgani-
sationen der Zurich Gruppe. Ein klares Signal an den
Maklervertrieb, welche Bedeutung die Zurich Gruppe

diesem unabhingigen Vertriebskanal beimisst.

Deutschlands meistverkaufte Fondspolice hat aber
noch einen weiteren entscheidenden Vorteil.
Sie ist in unterschiedlichen Produktvari-
anten eine Art Universalprodukt und
fir alle drei Schichten der Altersvor-
sorge verfiigbar. In der ersten Schicht,
staatlich geférdert als Basis Rente-
invest Spezial (Rirup) und Férder
Renteinvest Spezial (Riester), in der zwei-
ten Schicht, der betrieblichen Altersvorsorge,
als Direktversicherunginvest Spezial und in der dritten

Schicht, der privaten Vorsorge, als Vorsorgeinvest Spezial.
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Um den Maklern einen Uberblick iiber die unterschied- Das von M.L.&S. entwickelte Key Visual auf der Titelseite
lichen Produktausgestaltungen und Einsatzmoglichkeiten verdeutlicht die universellen Einsatzméoglichkeiten des Pro-
zu geben, wurde M.L.&.S. beauftragt eine Informations- dukts auf anschauliche Art und Weise.

broschiire fiir die Zurich OrgaM, die Maklerorganisation
der Zurich Gruppe, zu entwickeln, die alle wesentlichen

Informationen zu diesem flexiblen Produkt beinhaltet.
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Deutschlands meistverkaufte Fondspolicen
— eine Idee fur alle!

Prospekttitel mit Keyvisual
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Im Einstieg wird zunichst erlautert, welche Pionierleis-

tungen die Zurich Gruppe beim Vertrieb fondsgebunde-

ner Versicherungen in den letzten Jahrzehnten geschaffen

hat, um dann sofort die aktuellen Produktvarianten in

einer Kurzdarstellung zu beschreiben.
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AnschlieBend werden die konkreten Produktvorteile,

insbesondere die unterschiedlichen Garantiemodelle,

herausgearbeitet.
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Es folgt die Darstellung der Kapitalmarktpartner und der
bereits standardmaBig angebotenen Portfoliomodelle. In
einer Zusammenfassung auf der letzten Seite, werden zu
den einzelnen Schichten der Altersvorsorge noch einmal
die dazu passenden Produktvarianten mit den besonde-

ren High Lights aufgefiihrt.
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So erhalten interessierte Makler in einer lbersichtlichen
Informationsbroschiire alle Argumente zu diesem heraus-
ragenden Produkt und kénnen ohne gréBeren Aufwand
entscheiden, ob der Vertrieb Deutschlands meistverkauf-
ter Fondspolice nicht auch fiir sie eine interessante

Alternative darstellt.
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Konzeption und Kreation:

M.L.&S. Werbeagentur

M.L.&S. ist eine inhabergefiihrte Full-Service Werbe-
agentur mit |4 festangestellten Mitarbeitern und Sitz im
Diisseldorfer Medienhafen. Seit 1977 betreut M.L.&S.
Unternehmen und Marken sowohl| gesamtheitlich als auch

auf Projektbasis.

Aktuelle Kunden von M.L.&S. sind neben der Zurich
Gruppe Unternehmen wie die WGZ BANK, Volksbank
Gelsenkirchen-Buer, Deutsche-Senior-Partner AG

(alle Finanzdienst-leistungen), Carglass (Automotive)
Stockheim (Gastronomie), Hoesch Design (Wellness-
produkte), Epson (IT), Quelle, Mitsui (beide Handel) und

Hymer (Reisemobile).

Mehr Infos unter www.mls-advertising.com

Kontakt

Axel Janz (Etat Director) Tel.: 0211 68041-20
Wilf Lamers (Geschiftsfiihrung) Tel.: 0211 68041-0
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